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Bitlige Textilien und Bekleidung ans China machen vor allem den Amerikanern zu schaffen. Foto: dpa

Kampf gegen die gelbe Gefahr

Italien und die USA wollen ihre heimische Textilindustrie vor China schiitzen .

Withrend die Deutschen dem
Quotenfall im Jahr 2005 relativ
gelassen und gut vorbereitet ent-
gegensehen, laufen die Italiener
und die Amerikaner Amok. Sie
fiirchten um ihre heimische In-
dustrie. Besonders groB ist die
Angst in den USA. Die Verbinde
prisentieren Studien und Analy-
sen mitalarmierenden Zahlen, be-
schwiren die gelbe Gefahr und
fordern neue Beschrinkungen im
Handel mit China. Kein Wunder,
denn die Amerikaner haben sich
nicht wie Europa auf den freien
Markt vorbereitet, sagen Exper-
ten. Sie haben nicht wie die deut-
schen Hersteller ihre Produktion
in Billiglobn-Lander verlagert,
sondern mit Subventionen kiinst-
lichim Land gehalten. ,,.Da gibt es
eine Gruppe, die nicht den Sprung
ins Ausland geschafft hat, und
diese ewig Gestrigen machen jetzt
gewaltigen Wind und fahren eine
gnadeniose  Abschottungspoli-
tik,” erklart Raven Karalus, Ge-
schiiftsfiibrer des Verbandes der
Pertigwarenimporteure.

Die amerikanische Textilindus-
trie beschiftigt allein in den USA

rund 445 000 Menschen und ge-
hért damit immer noch zu den
grofiten Arbeitgebern in den Ver-
einigten Staaten. Hinzi kommen
auspelagerte Produktionsstiitten
amerikanischer Unternehmen in
Landern wie Mexiko, Indien und
Pakistan, die durch steigende Chi-
na-Importe ebenfalls unter Druck
geraten,

Versdumnisse. ,Auf Grund
der steigenden Importe aus China
wurden in den USA zwischen Ja-
nuar 2002 und Juni 2003 bereits
rund 70 Webereiengeschlossen®,
erklért Robert DuPree vom Ver-
band der amerikanischen Textil-
industrie American Textile Manu-
factures Institute (ATMI), Wa-
shington. ,,Damit gingen rund
139 000 Jobs verloren.” Nachdem
im Januar 2002 die Binfuhrquoten
fiir 29 Bekleidungskategorien aus
China in die USA eliminiert wur-
den, sind laut DePree ,,die China-
Importe in jeder der betroffenen
Kategorien um mehr als 750 %
gestiepen”,

Nachdem China in den USA vor
2002 rund 9% Marktanteil an

diesen Produkten gehalten habe,
sei dieser Anteil heute bereits auf
53 % angewachsen. Bis Ende
2003 erwartet das ATMI einen
weiteren Anstieg anf etwa zwei
Drittel und bis Ende 2004 auf
mehr als 75 % des US-Marktes
mit - quotenfreien Bekleidungs-
produkten, Parallel dazu seien die
m?-Preise fiir Stoffe aus China
,Hunter anderem auf Grund des
kiinstlich niedrig gehaltenen Yu-
an und der staatlichen Férderung
chinesischer Betriebe von durch-
schnittlich 5,79 Dollar in 2001 in
nur einem Jahr um 44 % auf 3,24
Dollar gefallen®, so DuPree. Soll-
ten die Quoten in 2005 komplett
fallen, prognostiziert das ATMI
fiir die Zeit zwischen Juni 2004
und Dezember 2006 die Schlie-
Bung von insgesamt 1300 Textil- -
fabriken und den Verlust von rund
630 000 Jobs.

Aunch Wilbur Ross, Inhaber des
New Yorker Finanzunternehmens
WL Ross, sieht viel Handlungs-
bedarf, bevor es zu einem fairen
Handel mit China kommen kann.
»China hat seine Textilexporte be-
reits Tapide gesteigert, ohne je-




doch die Einfuhrzélle auf Texti-
len ins edigene Land zu senken®,
sagt Ross. ,,Hinzu kommt die
staatiiche Fdrderung der chinesi-
schen Unternehmen, gepaart mit
einer kiinsstlich niedrig gehaltenen
Wihrung. Aber fir alle Beteilig-
ten miissen die gleichen Regeln
gelten.“ Dreshalbhat WL Ross En-
de Septermber 2003 gemeinsam
mit 30 wei teren Unternchmen und
" Verbinden: die ,,Free Trade For
America Coalition” gebildet.
Diese Kl oalition -rteprisentiert
rund 3000 amerikanische Unter-
nehmen muit insgesamt mehr als 2
Mill. Beschiftigten, die jetzt die
HKontinnierliche Information der
amerikanischen Bevolkerung und
der Politiker” iibernehmen, sagt
Ross, ,,Der amerikanische Le-
bensstandard wird von. unseren
internatiomalen Handelspartnern
systematisch zerstdrt®, so Ross
weiter, ,,Unser Versdumnis, das
wachsende Handelsdefizit aufzu-
halten und unsere Gesetze voll

durchzusetzen unterstiitzt den in--

ternationalen Plan, amerikani-
sches Vermgen in andere Linder
zu transferieren.

Auch die American Textile Ma-
chinery Association (ATMA),
‘Washington, fordert die Bush-
Administration auf, ,,schnellstens
zu reagieren und eine marktge-
steuerte chinesische Wihrung
durchzusetzen, um die unfairen
Wettbewerbsvorteile pgegeniiber
der amerikanischen Textilindus-
trie zu eliminieren™, Nach Anga-
ben der ATMA hat die amerikani-
sche Textilindustrie in den letzten
fiinf Jahren ,auf Grund der unfai-
ten China-Importe mehr gelitten,
als wihrend der Depression der
30er Jahre“. Ganz besonders stark
betroffen sind die kleinen ameri-
kanischen Bekleidungsunterneh-
men, die oft noch in den USA pro-
duzieren.

Umdenken. Die Mbglichkeit,
preisgiinstige Ware aus China zu
importieren, nutzen vor allem die
Groflen. So arbeitet Levi's derzeit
an einem Lizenzvertrag mit dem
Unternehmen Li&Fung aus
Hongkong, dessen Tochterunter-
nehmen unter dem Levi Strauss
Signature-Label Oberteile ent-
werfen, produzieren und ab
Herbst 2004 in den USA vermark-
ten, Produktionsstandort fiir die
Linie, die zundichst iiber 3000
Wal-Mart-Liden vertrieben wird,
ist voraussichtlich China,

Auch der italienischen Textil- und

It

Wilbur Ross: ,,Fiir alle Beteiligten
miissen die gleichen Regeln gelten.*

Bekleidungsindustrie  bereitet
China zunehmend Sorgen. Unter
Druck sind vor allem Anbieter im
unteren bis mittleren Preis- und
Qualititssegment. Mit zuneh-
mendem Upgrading der Chinesen
geraten aber auch die anderen ins
Visier. So muss schon jetzt die
Creme unter den italiemischen
Textilern, die Bielleser Weber,
Kurzarbeit fahren. Auf der
Schuhmesse Micam in Mailand
erkldrte Verbandsprasident Ros-
sano Soldini, dass bei einem
Durchschnittseinkaufspreis  je
Paar von 2,30 Euro die Chinesen
die italienischen Hersteller aus
den unteren Segmenten bald ver-
trieben haben werden. Auch die
Prateser Weber klagen. Hier geht
es jetzt den kleinen Produzenten
an-den Kragen, die hauptsichlich
in Lohn arbeiten. Nach Schitzun-
gen der Handwerkskammer steht
fast ein Fiinfiel ven ihnen auf der
Kippe. '

Voun den Problemen der Unterneh-
men beunruhigt, hat jetzt die ita-
lienische Regierung die Schaft
fung eines ,,Made in Italy“-Giite-
siegels beschlossen, um wenigs-
tens den Filschungen und den
Raubkopien einen Riegel voizu-
schieben. Damit ist das Kosten-
problem aber nicht aus der Welt.
Bisher versuchten die Grofien der
Branche durch die Produktion in
Nordafrika, Balkan und Osteuro-
pa die Kalkulationsbasis zu ver-
bessemn. Luca Marzotto, General-
direktor von Marlboro Classics,
sieht den Zwang zur Auslagerung
als-matiirliche Entwicklung, weil
China selbst inzwischen mit ei-
nem hochqualifizierten Verbund-
system aller Stufen aufwarten

Robert DuPree: ,,Stark betroffen
sind die Kleinen.*

kann. In China produzieren und
nicht nur verkaufen, wird aus die-
sem Grunde in den nichsten Jah-
ren fir immer mehr italienische
Unternehmen zur Existenzfrage.

Noch produziert nicht einmal ein

halbes Dutzend der Bekleidungs-
firmen in Fernost. Doch ihre Zahl
wichst. So hat jetzt der Beklei-
dungskonzern IT-Holding ange-
kiindigt, in China zu produzieren. -
Dabej betonte Konzernchef Toni-
no Perna, dass der ,,Sprung vom
Exporteur zum global produzie-
renden Multi“ inzwischen eine
Notwendigkeit fiir alle geworden
set, die Luxus zu noch erschwing-
lichen Preisen verkaufen wollen.

Ulrike Howe/Dr. Giinther Depas

Levi Strauss verhandelt gerade mit den Chinesen fiber Entwurf, Produktion
und Vermarktung von Signature-Label,
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